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L’iniziativa
Con Usain Bolt
la sfida del futuro
e per realizzare
i sogni dei giovani

Usai Bolt (foto) sfida il futuro. L’uomo più veloce del
mondo ritorna in veste di protagonista nella
campagna europea di Allianz Direct, la società
partner del movimento olimpico internazionale e
di quello paralimpico fino al 2028. Nel nuovo spot
Bolt compete, in varie discipline, con i campioni
sportivi di domani a ribadire il focus della
campagna della compagnia assicuratrice online:
sostenere le nuove generazioni per rendere i loro
sogni realtà. Le riprese con Usain Bolt e i

giovanissimi atleti sono state realizzate a Riga, in
Lettonia e andranno in onda in Italia, Germania e
Olanda sui canali televisivi e quelli social media di
Allianz Direct fino al 1 agosto, ad accompagnare gli
eventi olimpici. «La nuova campagna pubblicitaria
con Usain Bolt, a pochi giorni dall’avvio dei Giochi
Olimpici — ha dichiarato Pierluigi Furlanetto,
direttore generale Marketing & Sales di Allianz
Direct — incarna lo spirito e l’intraprendenza di
Allianz Direct. Lo sport e il gioco uniscono e

ispirano le persone, e devono essere una
opportunità per tutti i bambini». La campagna
europea social #DirectPromise, in collaborazione
con la onlus Sport Senza Frontiere, consentirà di
realizzare il sogno sportivo di molti bambini che
non hanno mezzi sufficienti per l’iscrizione a
un’associazione sportiva o per la pratica di uno
sport. La campagna è supportata da una serie di
video dedicata ai giovani atleti, online dal 22 luglio.
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L’evento
Gazzetta LaspintadelFestivaldelloSport

perunadimensioneinternazionale
Cairo: «È un anno speciale, avremo grandi ospiti degli Europei e dei Giochi»

La forza dello sport, si sa,
consiste nella potenza dei
suoi messaggi: ecco perché la
notizia che il Festival targato
Gazzetta tornerà nelle strade e
nelle piazze di Trento, dal 7 al
10 ottobre, non può che essere
un segnale di rinascita, un
simbolo di ripartenza. Un ri-
torno alla normalità e alla so-
cialità, dopo un anno emezzo
di pandemia. Il Festival dello
Sport si prepara alla sua quar-
ta edizione: quattro giorni di
eventi live, talk show, dibattiti
e camp in giro per la città, co-
me nella miglior tradizione
della kermesse organizzata
dalla Gazzetta dello Sport e da
Trentino Marketing. Quattro
giorni di festa nel nome dello
sport. Di tutti gli sport.
«È un piacere ritornare a

parlare di Festival, siamo alla
quarta edizione e dopo la pa-
rentesi digilive dell’anno
scorso, quest’anno si torna a
Trento, una città bellissima—
ha commentato il presidente
e a.d. di RCS MediaGroup, Ur-

bano Cairo —. Continueremo
ad avere un’importante pre-
senza digitale che permetterà
di rendere questo grande
evento sempre più diffuso e
internazionale. Tanti saranno
gli eventi, i talk, i dibattiti e un
numero incredibile di ospiti.
Questo è un anno speciale per
lo sport italiano e dopo la vit-
toria della Nazionale agli Eu-
ropei speriamo di avere tanti
atleti dalle Olimpiadi di Tokyo
e di festeggiarli con le loro
medaglie e le loro storie».
Dopo il successo delle pre-

cedenti edizioni, torna quindi
dal vivo la tradizionale sfilata
di stelle, con protagonisti del
grande sport nazionale e in-
ternazionale che si racconte-
ranno alla gente. «Il Festival
per la Gazzetta è unmomento
importantissimo che testimo-
nia la vitalità del nostro gior-
nale, che quest’anno ha com-
piuto 125 anni: è il quotidiano
sportivo più letto e più vec-
chio d’Europa ma anche il più
innovatore—ha commentato

il direttore della rosea, Stefa-
no Barigelli —. Ha sempre
trovato nuove strade per rac-
contare lo sport e il Festival è
una di queste: accorcia la di-
stanza tra i grandi campioni e
gli spettatori. Siamo un gran-

de Paese che ha bisogno di ri-
trovare un po’ di orgoglio e
anche un sorriso. E lo sport è
il vaccino più efficace per riu-
scirci». Alla presentazione è
intervenuto anche Giovanni
Malagò, presidente del Coni:

«Non avete idea, a livello in-
ternazionale, della credibilità
e del prestigio che il Festival
in così pochi anni ha acquisi-
to: sta diventando una tradi-
zione e io di questo non posso
che esserne grato».
L’edizione 2021 s’intitola

«L’attimo vincente». «Lo ab-
biamo scelto perché ci piace
immaginare che i campioni ci
possano raccontare il mo-
mento esatto in cui hanno
conquistato una grande vitto-
ria», spiega Gianni Valenti, vi-
cedirettore vicario della Gaz-
zetta e direttore scientifico
del Festival, che ha presentato
la quarta edizione assieme al
ceo di Trentino Marketing,
Maurizio Rossini. «Vi invito
tutti a Trento a metà ottobre,
ci sarà da divertirsi» ha sorri-
so entusiasta anche il sindaco
di Trento, Franco Ianeselli.
Gli eventi saranno tutti ri-

gorosamente gratuiti, come
da tradizione del Festival.

Carlos Passerini
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Rcs Urbano Cairo, presidente Rcs

La festa
Con il titolo
«L’attimo
fuggente»
torna a Trento
da giovedì 7
a domenica
10 ottobre
la quarta edizione
de il Festival
dello Sport
Partnership
La manifestazione
è organizzata
dalla Gazzetta
dello Sport
e da Trentino
Marketing,
con la
collaborazione
di Provincia
autonoma di
Trento, Comune
di Trento, Apt
di Trento e
con il patrocinio
del Coni e del
Comitato Italiano
Paralimpico

Coni Giovanni Malagò, numero uno del Coni

Gazzetta Stefano Barigelli, direttore Gazzetta Trento Maurizio Fugatti, presidente provinciale


